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一、概况 

连云港创写文化传媒有限公司成立于 2017 年 4 月，注册资本 1000 万元，

专注于跨境电商运营管理服务，是江苏东海文旅集团的全资子公司。创写文化

主营跨境电商直播与培训、直播代运营、电商创业孵化等业务。公司设有直

播、运营、教培、客服、市场、行政等多个职能部门，有专职工作人员 20 余

人。公司本部位于享有“世界水晶之都”的江苏省东海县，因此有了依托“世

界水晶之都”的优势与资源。公司创立以来，通过以水晶为媒介，TIKTOK、

FACEBOOK、阿里巴巴国际站等跨境电商平台为桥梁，大力宣扬东海水晶文化，

助力提升水晶产业发展水平，多次受到市县级荣誉表扬，多次接待省市级领导

参观考察。目前，公司正在稳步上升阶段，业绩逐年增长，致力于打造行业生

态链服务第一品牌、跨境电商培训第一品牌、跨境电商展览会议服务第一品

牌。 

二、参与办学情况 

通过校企合作模式，为学校学生搭建企业实践平台，让在校学生得到“理

论+实践”的充分学习的机会，同时利用寒暑假于东海县开展跨境电商培训，为

参与到跨境电商行业的学生提供了优质的实战模拟机会。另外，创写文化通过

南京工业职业技术大学的优质平台，参与了各类跨境电商相关的培训活动，为

跨境电商行业的发展提供了丰富的人才培养与储备。 

三、资源投入情况 

2022 年 6 月，按照东海文旅集团指示，创写文化承接了集团与南京工业职

业技术大学校的跨境电商校企合作项目，组建跨境电商团队前往南京工业职业

技术大学跟进项目，2023 年 5 月于南工职大“国家创新创业示范基地”内建设

了总投资 300 余万的“跨境电商创新实践中心”，该实践中心面积共 255 平，

设有 3个直播间、商品展示品、接待区、订单存放区等各类跨境电商所需的功

能区域，可用于日常直播、视频拍摄剪辑、后台服务、订单处理等。另实践中
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心还安装有各类展柜、展架，用于摆放展示水晶类雕刻摆件、水晶工艺品、水

晶珠宝类首饰等商品，共计一万八千余件。2024 年 5 月更是增设了 DIY 串珠

区，进一步丰富了实践教学内容。 

 

 

图 1 跨境电商创新实践中心 

同时，创写文化于南工职大商贸学院 204 教室内，搭建了“跨境电商直播

基地”，该基地摆放展示各类跨境水晶产品共计 300 余万，可供 5个团队同时

进行直播销售。 

 

图 2 跨境电商直播基地 
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四、参与教学情况 

1.教学课程建设 

创写文化积极参与学校的专业建设，与学校共同开发 TikTok 跨境直播相关

课程，并调整教学计划以适应市场需求。 

表 1 TikTok 跨境直播课程 

 

2.学生培训工作 

创写文化通过一线教学、培养模式探索、实习实训和协同培养等方式，在

商贸学院内的“跨境电商直播基地”，直观生动的把跨境直播行业的相关知识

进行了讲述与传播，全面提升了学生的实践能力和职业素养，受到参与培训学

生的诸多好评与认可。此外，公司还为应届毕业生提供了 15 个实习岗位，为在
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校生提供了 5个勤工助学岗位，岗位涉及主播、助播、运营、美工、财务等多

个领域，与学校联合培养跨境电商高层次人才。 

 

图 3  2024 年跨境电商实践培训 

2.“双师”教师队伍建设 

创写文化与学校共同打造跨境电商领域“双师”教师队伍，通过教师跟岗实

践、校企教师结对等方式，加强了对商贸学院骨干教师和年轻教师实践能力的培

养。同时，通过双方共建的跨境电商实践创新中心，组织教师参与技术培训，提

升了教师的专业素养和教学能力。今年为乙方商贸学院培养 5 名跨境电商专业

“双师”。“双师”培养的主要模式为，商贸学院专任教师全程参与甲方技术团

队的日常教学培训、实际项目开发与研讨、组建师生团队进行实际项目运营、与

企业教师共同开发实训课程、讲义、教材及在线课程等。 
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图 4  2024 年职业院校跨境电商“双师型"教师能力提升高级研修班 

五、助推企业发展情况 

双创中心的“跨境电商实践创新中心”与商贸学院的“跨境电商直播基

地”，充分展示了创写文化在跨境电商直播方面的优异成绩，通过院方领导的

多次推荐，获得了与许多优质企业的合作机会，形成了与合作方的优势互补，

推动创写文化于电商行业更好更广的快速发展。 

 

图 5 双创展厅企业和高校参观交流学习 

六、服务地方 

连云港创写文化传媒有限公司通过校企合作项目，积极服务地方产业和行业

发展。公司与学校共同开展水晶文化传播和跨境电商培训等活动，宣传东海文化，

弘扬水晶非遗雕刻技术，推动了地方经济的繁荣和发展。同时，公司通过学校搭

建平台，与全国各职业院校分享交流跨境电商经验，共同探讨跨境电商人才培养

模式，为产教融合推动职业教育高质量发展助力。此外，公司通过与江苏省工艺
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美术集团、江苏文商跨境电子商务有限公司合作,共同打造非遗出海,增进国际社

会对中国非遗的理解，助力讲好中国故事。 

 

图 6 云南、黑龙江职业院校参观交流学习 

七、保障体系 

为了确保校企合作项目的顺利开展和取得实效，连云港创写文化传媒有限公

司与南京工业职业技术大学签署了战略合作协议，明确了合作愿景及双方职责。

双方共同组建了混编教师团队和校企“双师”团队，加强教学改革与创新。同时，

公司还承担了学校的跨境电商综合实训课程任务，为相关专业学生提供了充足的

实践机会。以下为保障体系具体实施措施： 

1.双方组建混编教师团队共同开发校企合作实训课程 6门。 

2.组建校企“双师”团队 10-15 人，其中甲方派遣 5人技术团队，乙方商贸

学院成立 10 人左右专业团队，双方加强教学改革与创新，在商贸学院精英班中

实施现代学徒制的改革与实践。每年实施现代学徒制的学生为 20 人。 

3.创写文化2024年度承担乙方400-500人次的学生跨境电商综合实训课程，

总学时不少于 300 学时，覆盖商贸学院国际贸易专业、跨境电商专业和电子商务

专业等，实训课程包括跨境电商主要平台实训、跨境电商选品、跨境电商网络营

销以及跨境电商直播等。 

4.2024 年创写文化为乙方应届毕业生提供 15 个实习岗位，在校生提供 5 个

勤工助学岗位，岗位涉及主播、助播、运营、美工、财务、等。与乙方联合培养
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跨境电商高层次人才。 

八、问题与展望 

1.问题 

尽管校企合作项目取得了显著成效，但在实施过程中仍存在一些问题和挑

战。例如，如何进一步提高人才培养质量、如何加强校企合作的深度和广度等

都需要进一步思考和探索。 

2.展望 

未来，连云港创写文化传媒有限公司将继续深化与南京工业职业技术大学的

合作关系，探索更加有效的校企合作模式。公司将加大资源投入力度，优化课程

设置和实训基地建设，提升人才培养质量，预计在 2025 年实现 200 人次创业时

间培训；打造 6个双创精英团队，每个精英团队 5-8 人，培养卓越的职业本科人

才；年孵化创业企业 3家。同时，公司还将积极参与东海经济社会发展和服务工

作，为推动东海水晶产业和跨境电商行业发展做出更大的贡献。 

 


